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- Muazzez BABACAN {*) '
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Bu g¢aligmada, tekstil ihracatinda énemii bir rol oynamasi beklenen
ihtisas - fuarlarimin katilimci firmalar agisindan pazarlama etkinlik dere-
- cesinin ©Olgimuinu amaglayan ug ytl sureh bir aragtirma ve sonucglarina

yer venlmt;m

GIRlS

Teknolojik g'elis;:melerhin rekabet kogullarlm zorladigl gagimizda, -
_igletmelerin -Urettikleri mal ve hizmetleri pazarlamada yenilikgi ve yaratici
‘yontemler bulmak icin dzel c;abalar harcadid! bilinen bir gergektir. Yenilikgi ve

‘yaratici tim etkinliklerin birarada sergilenebilecedi alanlardan biri olarak gen-
el ve ihtisas fuarlari, her gegen gin yeni roller Ustlenmektedirler. Ulkemiz

~ ekonomisi igin en 6nemli. iglevieri ise uluslararasi pazarlara agilim ve rekabet
gicinlin artinlmasi yéninde gergeklegmektedir. Ozellikle en bilylk ihracat po-
tansiyeline sahip olan tekstil ve hazirgiyim sektdrinde bu iglev daha da belir-

ginlegmektedir

Bu qallgmada tekstil alaninda duzenlenen ihtisas fuarlarinin etkinligi be-

Iirlenmeye caligsiimakta ve daha etkin fuarlar dizenleyerek uluslararasi pa-
zarlama ve rekabet ortaminda nasil basan saglanacag! konusunda bazi
onerilere ‘yer verilmektedir.

D IHTISAS FUARLARI

Ihtisas fuarlari, uzlanim fuarlari, dikey ya da spesifik fuarlar da denen
belirli bir is kolunun, 6zelligi olan bir bdlimu igin dlzenlenen organizasyon-
lardir. Genis halk-ziyaretgi kitlerine hitabetmek yerine, ayni is kolunda
calisan girigimci, ig adami, teknisyen ve uzmanlari biraraya getirmeyi hede-
fleyen ve genel fuarlardan daha kisa sireli olan ihtisas fuarlari, ginumizde
- duzenlenen tum fuarlarin % 90'in1 olusturmaktadir. Genel fuarlardan ihtisas
fuarlanna yonelmede eikili olan bazi faktorler sdyle siralanabilir:

Oncellkle gellgmekte olan ulkelerm dlgsatlml hedefleyen ve ulusal ihrag
Unlerine 6ncelik veren polmkalan |

-Geligmig ulkelerin arastirma- gehsturme ve {iriin yenileme basanlanm
serguleme ve pazarlama arzulari, -

(*) Yrd.Dog.Dr. Celal Bayar Universitesi 1.|.B.F.
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Intisas Fuarlarinin Etkinligi

_ - Uluslararas: ig turizminin ihtisas fuarlari sayesinde canlilik kazan-
masi, - - _ *

. Uzun sureli genel fuarlar yerine kisa sUreli ihtisas fuarlari
dizenlemenin dizenleyiciler. agisindan gok ydnli kaynak tasarrufu saglamasi

ve daha etkili oimasi.

. Ihtisas fuarlarinin DUZENLEYICI-KATILIMCI-ZIYARETGI gergevesi iginde
gergeklestigi, biri olmazsa digerlerinin anlamli olmayacag! agiktir. Genel ola-
rak. uluslararas: fuarlar, gekici sunuglari, estetik ve garpici donanimiar,
gbrsel ve isitsel yonden cazip kilinan tanitim ‘araglar, birgok dilin ayni anda
konusulmas! ve ulusal kiltir dgeleriyle beslenmis UrUn sergileriyle tim izleyi-
ciler igin oldukga ilging yerler durumundadir. Ihtisas fuarlarina yainizca
isadamlan ve firma temsilcileri degll, ayni zamanda potansiyel alicilar, bilim
ve sanat insanlari, arastirmacilar, turistier de izleyici-ziyaretgi olarak bulu-
nabilecedinden ilgili seslenme alani oldukga genisgtir. e oA

_ Ihtisas . fuarlari, katihmci ve ziyaretgilere sagladigyl bazi avantajlar
nedeniyle giderek daha gok tercih edilen tanitim ve baglanti kurma araglar
olma yolundadir. Bu avantajlar, her alanda agilan ihtisas fuarlar igin

- gegerlidir ve goyle siralanabilirH

e Ayni is kolundaki firma Qe markalari biradada bulundurma yoluyla
katilimct ve ziyaretgilere degisik yonlerden kargiagtirma ve Ozelestiri yapma
olanad: saglar, dolayisiyla yenilegsmeye yardimci olur,

. Sdzkonusu fuarin agildigi pazann tumi hakkinda fikir verir,
- Uretim ve satig ydnunden fiyat kargilagtirmasina olanak verir,
- Is baglantisi kurma agisindan zaman ve yer kolayliklar saglar,

. En dnemlisi de ayni ig kolunda galigan isadami, teknisyen ve uzman-
larin biraraya gelerek ticari ve mesleki yénden diyalog kurmalarina yardimci
olur. : ' ' ' * '

Genelde, tum ihtisas fuarlari igin gegerli kabul edilen bu yararlarin
yanisira, Ulkemiz igin tekstil ve hazir glyim sektdrindeki beklenti, uluslara-
ras! bir nitelik tasiyarak ihracat olanaklari yaratmasidir. “

'2.1. TEKSTIL SEKTORU VE VE IHTISAS FUARLARI

Ulkemizde kurulan ve ihracata yonelik olarak geligtirilen ilk endustri dali
tekstildir. Halen Ulkemizin toplam ihracatinin Ugte birini olugturan ve yaklagik
bir milyon Kigiyi ‘istihdam eden tekstil ve hazir giyim sektoru, iginde bulundugu
ortamda birgok sorunla igige yagsamaktadir. ' ' '
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Muazzez Babacan

-1980'l y||lar|n baslarindan bu yana, tekstil ve hazir giyim ihracati
ozelhkle biyik bir gelisme gostererek, 1980 yilinda genel ihracat icindeki
payl % 14 blyik bir gelisme gdstererek, 1980 yilinda genel ihracat icindeki
pay! % 14 iken, 1990 yilinda bu pay, % 32'ye yukselmistir. lhracattaki

- blUyume aglsmdan Hongkong, Giney Kore, Gin, Tayvan ve ltalya'dan sonra

dinya siralamasinda besginci siraya yerlesmistir. Ancak, dinyada geligtirilen
teknolojileri vaktinde edinememek, gelismelere ayak uyduramamak ve bazi
“hikimet politikalari sonucu maliyetler yUkselmis, ihracat artigi yerine ithalat
artigi kaydedilmig ve tekstil endUstrisi 1990 yilinda Clddl bir krize girmigtir
~(Tarakgiogluy, 1992)

Ozellikle ihracatta karsilagtlan sorunlar, teksil ve baglantili diger
sektdrleri olumsuz yonde etkilemektededir. Bu sorunlar Gzetle gunlardir:

g 'Avrupa' Toplulugu, A.B.D., Kanada Isve¢ ve Avusturya tarafindan tek-
stil UrUnlerimize uygulanmakta olan kotalar, -

* Tekstil ve hazirgiyim sektériinde nitelikle elemanlar istihdam etmek,

4

Kullanilan teknolojinin; hizli bir teknolojik yenilegmeye gidilememesi,

*

Verimlilik kayiplani, finansman ve tanitim yetersizlikleri

*

Gumrik ve mevzuattan kaynaklanan sorunlar,

* .

Hammadde teminindeki guglukler,
* Fiyat dalgalanmalari, maliyet artiglari, yatmr'hl'arda_ki dusus,
Yukarida sayilan sorunlarin ya§anrhasmda birgok faktoran roli

olmustur. Son yillarda dunya ticaretindeki bUyUme beklenen duzeyde olmadig!
gibi Korfez krizi ile bir kesintiye 8e ugramistir. Ote yandan Turkiye'nin uygu-

ladi§! serbest pazar ekonomisi ve diga agiima politikasi, bir yandan son on

. yllda lhracatta yatirimlaria desteklenmeyen bir artiga yol agarken, Turkiye
pazarnini disik fiyath tekstil ihracatgisi Ulkelerden kaynaklanan tekstil
urunlen |thalat|na aquk duruma gelmistir (Baser, 1992).

Bunlarin yamsnra ulkemlz dinya ilkelerinin ileri teknolojileri Gretim ve
kullanim olanaklarint yakalayamadugmdan rekabet giciinde de azalmalar
gindeme gelmistir. Sektorin yapisal ve gincel sorunlarinin devlet politikalari,
.qagda§ isletmecilik anlayisi ve teknolojik yenilegme sayesmde cozuleced!
agiktir. Ancak, ayni anda ihtisas fuarlarinin ulusal platformda, uluslararasi
boyutu yakalama olanag! getiren bir arag¢ olarak algilanmasi, sézkonusu
cdzimlere destek verecek niteliktedir. Gunki uluslararas: pazarlarda rekabet
glcl, xalitel wrinler, uygun fiyat politikasi ve etkin bir tanitimia
arttirilabilmektedir. Urinin kalitesi ve fiyat, tanitimin imaj ve prestij yarat-
maya dayal guclyle birlestiginde, insanlar ve satin alma davranisini etkiley-
~en dnemli faktdrlerdendir. lhtisas fuarlarindan beklenen, &ncelikle tanitimdir.
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” Ihtisas' Fuarlarinin Etkin-ligi

Tanitim, ulusal ye da uluslararas: pazariarda olsun seqme ve satmalma esigini
oIU§turmaktad|r Ulkemiz icin istihdam ve doviz yaratma bakimindan biyik
~ dnem taslyan tekstil sektdriinde, bir yandan yapisa! sorunlarin ¢dzUmu igin
ugrasilirken, bir yandan da varolan Urlnlerin pazar bulmasinda etkili
calismalar gerekmektedir. Bu amagla duzenlenen testll ihtisas fuarlarinin, tek-

stil, hazir giyim, tekstil ve nakis makinalari, deri ve moda gibi birbiriyle gok

yakindan ilgili is kollarini birlikte ele alarak birinde olugan sorunun dlgerl Icin
de dolayl etki yaratacag: mantigini kurmasi gerekmektedlr '

2.2. IZMIR'DE DUZENLENEN TEKSTIL FUARLARI

Ulkemizin ilk ve en buyUk fuarina sahip lzmir'de degisik konularda ve
yilin hemen her ay: ihtisas fuarlari agiimaktadir. Kékleri 70'li yillarin orta-
larina dek uzanan ihtisas fuarciigi, hentuz arzu edilen dizgeye ulagamamanin
sukmtlsml yasarken Y1 myeth ve ozvenll qalu§malarla lzmir'| gerqekten FU-

gegen Yyil daha |y| fuarlar duzenleme gayretl icindedir.

lzmir'in Fuarciik Hareketi iginde, kent halklyla biutinlegebilmig ihtisas

fuari deneylmlerlmn en eskisi heniiz belleklerde olan ve tekstil, kumag ve kon-
feksiyonla ilgili lzmir Giyim Fuan, Ucuz Giyim Fuan vb. adlarla agilan ilk ozel
amach fuarlardir. Yerel boyut tagiyan bu ilk deneyimler, kent halkinin giyim
gereksinimini, elverigli kogullarda ve perakende olarak saglayan ve bu arada
~ da firmalann tanitim ve reklam yapilabildigi fuarlar oluturmugtur. Giderek
 jyilestirilen bu dizenlemeler, alici firmalarla satici firmalarin karsilastigs,
“Orln tiniti, teknolojik yenilik sergilenmesi ve rakip mallarin ayni anda *
tanitimi, teknolojik yenilik sergilenmesi ve rakip mallarin ayni anda
~ gbrulebilmesi gibi gok avantajli bir ortamda pazarlik ve alig verig gansinin
dogmas! olanagini sagjlamig ve perakende satig yerine ig baglantilarinin
sdzkonusu oldugu bir ortama doénismigtir. Bugin, sadece ig adamlarindan

- olusan bir ziyaretgi - katiimci kesimin olugmasi arzu edilmektedir. Bu amagla
- son yollarda fuar bunyesinde duzenlenen sempozyum ve toplantilar olumiu

yakla§|mlard|r

' Ka§kusuz katilimcilarin ve ziyaretgilerin sesine kulak vererek kurulacak
bir elestiri mekanizmasi sayesinde daha etkin fuarlar dizenlemek mumkindur.
Ornegm Ug yildir izlemekte oldugumuz moda, hazirgiyim ve tekstil konulu ih-
tisas fuarlar~in gererek c=2lisim ﬂosterrr'ektedlr 1990-'991 ve 1992
yillarinda katilimei firmalarla yapilan gérigsmeler yoluyla elde edilen veriler, .
ihtisas fuarlarinin pazarlama etkinligini 6lgmeyi amaglayan aragtirmamizin
 bulgularini da dogrular niteliktedir. Katilimcilarin ihtisas fuarlarina yak-
lasimini ve dederlendirmesini saptamak amaciyla, |lzmir'de uluslararasi nite-
likte U¢ yildir dizenlenmekte olan tekstil ve hazirglyim iskoluna ydnelik INFEX

90, PRET 91, PRET 92 fuarlarina uygulan bur arastirma cgalismasinin sonuglari
izleyen bolumde ele alinacaktir. . -
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3.iZMIR'DE  DUZENLENEN TESTIL FUARLARININ PAZARLAMA
ETKINLIGINI OLQMEYE YONELIK BIR ARA$TIRMA VE SONUQLARI '

R ARA$TIRMANIN AMACI

Bu (;al|§man|n amacl, tekstil ve hazurglylm digsatiminda Ulkemiz ekono-
misi igin gok ©nemli bir rol oynayacagina inandigimiz ihtisas fuarlarinin daha
etkin ve yarall olabilmesi igin alinacak ©nlemler ve yapilabilecek iy-

' |Ie§t|rmeler hakkinda katnhmcu firmalarin goru§|er| dogrultusunda onerller SU-
nuab|lmektednr ' '

ARASTIRMANIN YONTEMI

~ Ug yil boyunca ayni anket formunun kullaniidigi aragtirmada, ik yil
katilimci firmalara posta yoluyla ulusiimaya galisiimig, ikinci ve Uglnci
yillarda ylUzyuze goérusme yolu tercih edilmistir. 1991 ve 1992 yilinda cevap-
lama orani. bu nedenle yUkselmistir. Anket formalarinin yanisira firma
. yOBneticileriyle yapilan gorugsmelerde sektorun ve fuarin sorunlar hakkinda
ayrintili bilgiler alinmistir. =5 ' ”

3.3. ARASTIRMANIN BULGULARI

Tablo . 1: , Arasirma Ornekleminin Yillar ltibanyla Dagl‘llml'

FIRMA BILGILERI ~ INFEX90 | PRET'91 | PRET®2

. Toplam katilimer firma
Arastirma kapsamina alinan firma
Cevap alinan firma sayisi (n)
Cevaplama orani (%)

Tablodan goérildiugu tzere yillar itibariyla katilimei firma sayisinda artig
‘saglanmasi sevindirici bir durumdur. Arastirma orneklemi olugturulurken, ilk
yil (1990) itibariyla anket kapsamina alinan firmalarin is kolu igindeki niteligi
~ dikkate alinarak, izleyen yillarda da ayni tirden firmalara yer verilerek ho-
mojenlik saglanmaya c¢alisiimigtir, Uriin gruplamasmm yaplldlgl son ik yllm
fuarinda, tlrdesligi korumak adina sadece tekstil firmalarina yonelik galigma
- yap|lm|§ tekstil makinalari, nakis ve 6rgli makinali, deri ve mode gruplan ile
tekstille ilgili yayin temsilcilerinin katilimi kapsam d|§|nda tutulmustur. Bu ne-
~denle 1991 yilinda 65 1992 yilinda ise 51 firmanin aragtirma kisiti iginde
- yer aldigi gorulmu§tur Cevaplanma oranlari ise tatmin edici ve ornekleml '
temsil edici orandadir. ‘
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Ihtisas Fuarlarinin Etkinligi

Uygulanan anket formu, sorular mbarlyla tek tek ele alinmis ve tablolar
halinde degerlendirilmis, xevaplar frekans ve ylzde dagilimi bigiminde sonul
mug.tur (F: Frekans-firma ﬂsaylm %. Yuzde daglhml ifade etmektedir).

_ SORU 1: Fuara kauilimindaki amaq/amaqlar nelerdir?

| INFEX9O

e

/0

1. UrGnlerinizi sergileme

27
2. Pazar payini koruma 10
3. Satislari arttirma 27
4. Prestil saglama L
D, Yurtd|§| pazarlara aqnlma 20

6. Dlger (yaziniz)..

- 19 100 | 75 100

(NOT: Bir'den fazla segenek igaretlendiginden toplam F artmistir)

1990 yilinda fuara katilan firmalar, amaclari iginde yurtdisi pazarlara
agilma ve urlUnlerini sergilemeyi ilk sirda tutmuslardir (% 28) ikinci olarak
. Satlslanarttlrma (% 24) ve ucuncu olarak prestij saglama (% 29) tercih
etmiglerdir. 1991 yilinda, amaglardaki siralama degismemistir (% 30-26-
- 18). 1992 yilinda ise fuara katihm amacglarinda degigme olmus, ilk siraylr %
27 ile Grlnlerin sergllenmeSI ve satiglari atrttlrma ikinci sirayt % 20 ile
~ yurtdigi pazarlara agilma ve ugUncu sirayi "% 16 ile presti] saglama
segenekleri almistir. Burdada ilgi geken nokta, katihm sayisi arttikga beklen-

tilerin deg|§meS| ve yurtdisi pazarlara aqnlma odagma sanslarl artlrma hedef-
"mm yaklagma& olmug,tur ‘

SORU 2: Bugune kadar ihtisas fuarlarina ka¢ kez katildiniz?

INFEX'90

F _

< '

1. Hic katiimadik
2. Bir kez katildik

3. Iki kez katildik

4 Dahatazia =~



Muazzez Babacan
J 1990 yilinda sdzkonusu fuara katilan % 43'lUk oran, 1991'de birinci
sirada, ikinci sirda iki kez katilan % 34'lUk oran, 1992 yilinda ise ikidan fazla
katilan firmalara % 48’ lik bir oranla temsil edilmektedir. Katilimct firmalarin
fuara giderek artan  ilgisi sozkonusu oldugu gibi ve birinci sorunun

degerlendirmesi |g|nde yer alan "katilimin artm_a,sr ifadesi de
dogrulanmaktadlr ' ' |

SORU 3: Son olarak katlldlglmz fuar sonunda sagladlgunlz IS '
baglantllarlnln toplam yillik satiglariniz igindeki payl (oram) nedir ?

 Firma yoneticileri, yurtiqi ve yurtdisi _ayrrml ya_pllarak sorulan bu so-
ruya Ozellikle yurtdisi bdlimi igin net bir cevap vermemigler, ancak sevindir- ;
ici olmadigini sdylemekle yetinmiglerdir. Cok az saylda firma, yurtigi satiglar
icin % 15 cuvannda b|r paydan sozedebllm|§t|r ' '

" - SORU 4: Katildiginiz fuarlarda alici ve satici taraflarin |$ bananUsu
kurma sansini tatmin edulcu buluyor musunuz?

PRET'92
F

1. Evet
2. Kismen
3. Gegen yila gore |y|
4. Hayir

| TopLAm e 15 1000 |35 1000 |39 1000 |

|Ik 1K yllda kismen tatmm edici bulunan 1S baglantnsu kurma olanagt,
1992'de azalarak tatmin’ edici olmaktan gikmistir (% 10 luk bir artig vardar).
Bu durum, 1. soruda yer alan "yurt disi pazarlara agilma" segeneginin terci-
~hindeki disisle paralellik saglamaktadir. |s baglantisi kurmak igin, bir bagka
arag kullanmayl yegleyen katilimci flrma sayisini bulmak |Q|n o.. Soru

. dUzenlenmistir.
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~Intisas Fuarlarinin Etkinligi

SORU 5: Ihtisas fuarlar disinda ayrica .E.F.'na da kanliiyor musunuz?

SECENEK

| 1.“ Evet, her yn dUz'ernli ﬂolaf‘ak :
2. Evet, aralikh olarak '
3. Hayir, gerek duymuyoruz

|zmir’ de ihtisas fuarlannin alternatlfl durumundakl lzmlr Enternasyonal
‘Fuari'na katilim dercesi U¢ yil boyunca artis gdstermistir. Ancak goguniuk ih-
~tisas fuarlarina katilmay: firma agisindan yeterli bulmaktadir. Bu durumun her
ki fuara birden katilimin yi)ksek.maliyetleriyle ”aQIKIanmasr mUmkunddr.

SORU 6. Cevabmlz EVET ise, is baglantnsu kurma yonunden .E. F.mi, ihtisas
- - fuarl mi yararJl olmaktadir . .

1 1 |.E. F
Ihtnsas fuarl
3 Cevapsiz

15 1000 |35 100.0 |13 1000

Her g yilda da ig baglantilarinin ihtisas fuarlarinda daha yararh oldugu
belirtilirken, son iki yil arasindaki artig olmadg! dikkat Qekmektedir Kugkusuz
bir genel fuar icinde alici ve satici taraflarin kar§|la§ma oran ve OlaSI|IQI inti-
- sas fuarlanna gore dusuk olacaknr ' -
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SORU 7: Katildiginiz ihtisas fuarlarinda firmaniz agisindan karsilagtigimz guglikler
nelerdir? (Bir'den fazla secenek isaretlienebilir)

~1.Katlim sartlarina uyum saglama
2. Fuar iginde yer segimi
- 3. Katihm maliyetinin ylUkseklidi

~ 4, Uzman eleman temini
5. Diger (yaziniz). |
..Ziyaretgi azhgi, ..aksesuar temini

16 1000 ] 40 1000 |53 1000
Katihhmci firmalar her (¢ yilda da o6ncelikle katilim maliyetinin
yuksekliginden yakinmakta, daha sonra fuar igindeki dizenleme ve yerlegim
-soruniarindan rahatsiz olduklarini belirtmektedirler. Son yil verileri iginde

ziyaretgl azligndan yakinan firma sayist artmigtir. Bu durum &nceki sorularda
yer alan diger sorunlar paralelinde bir gorunum sunmaktadlr

SORU 8: Fuara-katihiminiz boyunca bir arada bulundugunuz raklplerlmz Kargisinda
' firmanizi hangl yonlerden daha sansh buluyorsunu?

1. Daha etkili reklam ve tanitimda
2. Daha fazla is baaglantisi kurmada
3. Uzman personel calistirmada

4. Urinlerinizin kalite ve
orijinalitesinde

5. Diger (yazin)
Yurtdigi iliskilerde

15 1000 - 43 1000

Katilimeci firmalarin |§Ietme politikalari ya da yonetsel becerileri nede-
myle fuar iginde rakipleri arasindaki konumunu belirlemek ve sunulan sorun ve
yakinmalar iginde firmanin rolini saptamak amaciyla sorlan bu soruy~ verilen
cevaplar her (¢ yilda da dUrunlerin kaliteli ve orijinal olmasinda
birlesmektedir. Rakiplerine oranla daha etkili reklam ve tanitim yapmak,

ayrica uzman personel istihdam etmek yoluyla Ustinlik sagladiklarini belirten
firmalar, tim bu k0§ullarda satiglari arttirma ve is baglantisi kurma konusun-
da tatmln edici bir diizeyden s6z etmemektedirler. Bu’ durumda, katilimcilara,
firma kosullari disinda kalan d|§ etmenleri belirlemek amaciyla fuarda bir iy-




. . '!.-.l. ¥ g . (T
. ; : 2 - U Ne ¥ o

ggtirme yapmak yoluyla sorunlara qozum bulma mamgum arag.tlrmak izere
9 %m yonelillm|§t|r ' - . _

| SO‘RU 9: Katlldlglnlz |ht|sas fuarlarmda gerekll buldugunuz mlestwmeler
hangl konularda yapnlmahdur" ‘ .

. Tanitim ve duyurularin
|  katiimciya ulagimi _
2. Sergi alani ve standlarin
|  duzenlenmesi
~{ 3. Katiim kosullarinin
|  duzenlenmesi e
| 4. Danigmaniik hizmeti sonulmaS| G

: 6. DJQEI’ (yazmlz) >
| , Zaman secimi

.. Gevre duzenlemesi
... yurtdist yuyurulari

521000 44 1000

Ug y. boyunca katlllmmlarm en (;ok arzu ettiklert lyilestirme
duzenleyicilerle aralarindaki iletisim ve ‘zamanlama sorununa
yogunlasmaktadir. Katiim payinin azaltimasi, danismanlik hizmetlerinin so-
nulmasi, katiim kosullarin iylestiriimesi, fuar igindeki yerlegim duzeninin te-
mizlik, estetik, aksesuar, aydmlatma ve muzikle desteklenerek daha modern
_hale gelmesi gnbn istekler daha etkin bir ‘fuar dizenlenmesi igin
siralanmaktadir. Ozellikle katilimci ve ziyaretgilerin fuar icinde zamaninda ve
- 6nceden bildirilen programiar gergevesinde bulugmasi igin surekli iletigim, bii-

" gllendlrme ve titiz bir oganizasyona gereksinim bulundugu kahlnmculann buyuk

qogunlugu tarafmdan dile getiriilmektedir.

- SORU 10: Gelecek yil duzenlenecek fuara tekrar katiimay disUnur musinuz?
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- Muazzez Babacan

10. soruya verilen cevaplarda EVET cevabinin giderek azalan, kar-
arsizlarin ise giderek gogalan bir oranla temsil edilmesi oldukg¢a dikkat
¢ekicidir. Kararsizlik durumu onceki sorularda ortaya konan tabloya uygun ol-
arak, beklentilerin gergeklegsmesindeki sikintilarindan kaynaklanmaktadir.
Ayrica son yilda cevapsiz birakilan % 18'lik oran iginde de katiimay:

dusunmeyen ya da kararsiz kalan firmalarin bulundugu akla gelmektedir.

4. GENEL DEGERLENDIRME VE ONERILER:

, Tekstil sektorUnin hikUmet politikalari ve ileri teknoloji uygulama-

larlyla ¢6zllmesi beklenen yapisal sonulari diginda kalan sorunlarin, pazarlama
~ve oOzellikle ihracata dayall etkinliklerinde |ht|sas fuarlarinin kisa ve uzun
vadeli qozumler getirebiimesi mumkunddur.

DlUzenleyici-katilimci-ziyaretg aqrsmdan bakilarak dengeli ve uyumlu
bir organizasyon gergeklestirmek, Ozellikle katilimcilar agisindan gindimde
olan birgok sorunun ¢ézUminde etkili olacaktir. Katilimci firmalar lzmir'de
dizenlenen tekstil fuarlarinda 6zellikle is baglantisi kurmay! ve tanitimi hedef-
lemektedirler. Ancak, gerek yeterli sayida aliciyla karsilasamamak, gerekse
- yUkli ddemelers getiren katilim maliyetleri firma igin yapilacak fayda/maliyet
analizinde arti fuanlar arttirmamaktadir. Dizenleyici ve katilimci taraflar

Igin dengeli kaynak paylagimi ve anlagma yoluyla ve agagida siralanan onenler
dikkate alinarak daha etkln fuarlar duzenlenmesn mumkungur:

1. Oncelikle uluslararasi platformda is baglantilarin artiracak ®nlemlerin
katullmc‘:llarla' yapilacak g'd.rijsmelerle belirlenerek uygulamaya konmasu, '

2. Flrmalarm katihim oranm yukseltici tanitim ve duyurularin etkin
‘bigimde yapﬂmasn fuar oncesi, sirasi ve sonrasinda letisimin sUrdirulmesi,

3. Fuar siresince znyaretqu Kitlesinin 1s adamlarindan olugmasini
saglayarak, ‘profesyonel bir ortam yaratiimasi; ilgi ve merak kaynakl ziya-

~ retgilerin fuara giris giin ve saatlerinin ayrulmasn yoluyla gerqek alici-satici
Kargilagmasinin saglanmaSI

4. Duzenlenen fuarlarda her yil sektorun bir sorununu sloganlagtirarak,
- ¢6zUm Uretme yolunda. adlmlar atilmasi,

5. Duzenlenen toplanti ve sempozyumlann katilimcilarin bizzat bulunabi-

Iecégl bir ortamda gergeklestiriimesi, fiziksel engeller yuziinden farkh mekan-
larda kalan taraflarin biraraya getiriimesi gerekmektedlr

* 6. Katilimei ve Zlyaretgiler olmaksnzm fuar duzenlemenin hl(;blr anlami
yoktur. Duzenleyicilerin, bu iki kesimin onerilerini alarak ve bilimse!
yontemlerle galigsarak daha etkin fuarlar dizenleme fikrine 6ncelikle inanmasi

gerekmektedir. Etkin fuar, dizenleyiciler igin en karli fuar degel, taraflarn
amaqlarlnu en uygun kosullarda gerqekle§t|reblld|kler| fuardir.

'
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~ Intisas Fuarlarinin Etkinligi

 SUMMARY

‘In this paper, a research is presented in order to determine of the effi-
~ciency of marketing for participant on the Textil Fair In lzmir for theree
years. We offere a few proposals to develop the orgdnlzatlonb of temll fairs
from pomt of flrms ' ‘
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